АННОТАЦИЯ

К рабочей программе

профессионального модуля

ПМ 04. Изготовление рекламно-агитационных материалов
для профессии 54.01.01. Исполнитель художественно-оформительских работ
1. Область применения программы

Программа профессионального модуля является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по профессии 54.01.01 Исполнитель художественно-оформительских работ в части освоения основного вида профессиональной деятельности 
2. Место дисциплины в структуре программы подготовки квалифицированных рабочих и служащих 

Рабочая программа ПМ 04. Изготовление рекламно-агитационных материалов является частью программы подготовки квалифицированных рабочих и служащих в соответствии с требованиями ФГОС СПО по профессии 54.01.01. Исполнитель художественно-оформительских работ в части освоения основного вида профессиональной деятельности (ВПД): Выполнение подготовительных работ
Профессиональный модуль ПМ 04. Изготовление рекламно-агитационных материалов входит в профессиональный цикл программы подготовки квалифицированных рабочих и служащих.

3. Цели освоения профессионального модуля - требования к результатам освоения профессионального модуля
Овладение указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями
В результате освоения ПМ 04. Изготовление рекламно-агитационных материалов обучающийся должен 
иметь практический опыт:

- участия в макетировании рекламно-агитационных материалов;

- обработки исходных изображений;

- выполнения комплекса шрифтовых и оформительских работ при 

- изготовлении рекламно-агитационных материалов;

- создания внутренней и наружной агитации по собственной композиции;

уметь:

- подбирать исходные шрифты и изображения, соответствующие выбранной тематике;

- выполнять эскизы различных видов агитационно-рекламных материалов;
- изготавливать различные виды агитационно-рекламных материалов;

- выполнять работы по созданию афиш, оформлению витрин, экспозиции наружной и внутренней агитации и др.;

- использовать различные техники исполнения: аппликация, чеканка, маркетри, написание текстов на текстиле и стекле, технология изготовления накладных букв и цифр в различных материалах;

- контролировать качество материалов и выполненных работ;

знать:

- основные виды рекламно-агитационных материалов, их назначение, особенности создания и применения;

- основные выразительные средства представления программного содержания наглядно-агитационных материалов;

- особенности художественного оформления в рекламе;

- принципы построения изобразительно-шрифтовых композиций;

- требования к характеристикам рекламно-агитационных материалов: удобочитаемость, четкость и ясность графических форм, смысловая акцентировка отдельных элементов, композиционная слаженность, стилевое единство, гармоничность цветового решения, связь изображений и букв с содержанием текста;

- технологическую последовательность изготовления рекламно-агитационных материалов;

- приемы подготовки исходных изображений (фотографий, графических элементов) для использования в рекламно-агитационных материалах;

- приемы использования графических элементов: рамок, диаграмм, плашек, орнаментов;

- способы выполнения шрифтовых работ в рекламно-агитационных материалах: современные технологии изготовления рекламно-агитационных материалов: фотопечать, шелкография, флексопечать;

- области применения и особенности ручных работ и высокотехнологичных промышленных решений;

- требования, предъявляемые к качеству исходных материалов и выполненных работ;

- правила техники безопасности при изготовлении и размещении рекламно-агитационных материалов.

За счёт вариативной части студент должен

знать 

- компьютерные средства редактирования исходных изображений и шрифтов «Photoshop», «CorelDRAW». 

- особенности векторных и растровых изображений и способы их редактирования

уметь 

- редактировать шрифты и исходные изображения средствами «Photoshop», «CorelDRAW».

4.Компетенции обучающихся, формируемые при освоении профессионального модуля
Освоение содержания профессионального модуля «ПМ 04. Изготовление рекламно-агитационных материалов», обеспечивает достижение студентами следующих результатов:
ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, исходя из цели и способов ее достижения, определенных руководителем.

ОК 3. Анализировать рабочую ситуацию, осуществлять текущий и итоговый контроль, оценку и коррекцию собственной деятельности, нести ответственность за результаты своей работы.

ОК 4. Осуществлять поиск информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач.

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной деятельности.

ОК 6. Работать в команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, клиентами.

ОК 7. Исполнять воинскую обязанность, в том числе с применением полученных профессиональных знаний (для юношей).

ПК 4.1. Выполнять элементы макетирования.

ПК 4.2. Подготавливать к использованию исходные изображения, в том числе фотографические.

ПК 4.3. Комбинировать элементы оформления и надписи в рекламных материалах.

ПК 4.4. Контролировать качество выполненных работ.

5. Содержание профессионального модуля

ПМ 04. Изготовление рекламно-агитационных материалов содержит 3 раздела.

МДК.04.01. Рекламно-агитационные материалы

Раздел 1 Выполнение макетирования рекламно-агитационных материалов
Тема 1.1 Основы макетирования рекламно-агитационных материалов
Раздел 2 Подготовка исходных изображений к использованию в рекламно-агитационных материалах

Тема 2.1. Обработка исходных изображений для рекламно-агитационных материалов
Раздел 3 Выполнение изобразительно-шрифтовых композиций

Тема 3.1. Приёмы разработки изобразительно-шрифтовых композиций
6. Количество часов на освоение программы профессионального модуля

Учебным планом для данной дисциплины определено:

максимальной учебной нагрузки обучающегося – 806 часов, включая:

обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 191 часов;

самостоятельной работы обучающегося – 75 часов;

учебной практики – 360 часа;

производственной практики – 180 часа.
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